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Grido dallarme di Confagricoltura: ‘Consumi a picco . Supermercati low cost in crescita del 1.7%

La crisi taglia la qualita anche a tavola
Sempre pit1 aretini scelgono il discount

b AREZZO

Se le tasche degli aretini so-
no sempre pitl vuote, aumen-
ta la tendenza a diventare
formichine e al supermerca-
to si risparmia su tutto. Pro-
dotti senza marca, affettati
meno costosi, carme pitl eco-
nomica. Lesiniamo sul pa-
ne: se avanza lo lasciamo per
il giorno dopo o magari
compriamo una “pagnotta”
piu piccola.

Teniamo sempre sott’oc-
chio le offerte, gli sconti, 1
buoni, il 3X2 e anche i super-
mercati si adeguano venen-
do incontro ai bisogni dei
consumatori. Ma non ba-
sta. I consumi cadono a pic-
€O € Sono in continua reces-
sione dallinizio del 2012.
“La crisi economica fa senti-
reisuoieffetti sulla spesa del-
le famiglie, che tendono a ri-
sparmiare rinunciando an-
che al cibo, e privilegiano
per gli acquisti i discount.
La situazione si va deterio-
rando e cresce la sfiducia, sia
da parte dei venditori, sia da
chi dall’altra parte deve fare

i conti col bilancio familia-
re”. Lo sottolinea il direttore
di Confagricoltura Arezzo,
Gianluca Ghini, analizzan-
doidati diffusi da Istat sulle
vendite al dettaglio, e dal
Censis-Confcommercio sul
clima di fiducia e sulle aspet-
tative delle famiglie. In base
alle rilevazioni Istat - osser-
va Ghini - le vendite degli ali-
mentari nei primi otto mesi
dell'anno non crescono, con-
fermandosi anche ad agosto
il clima recessivo. Per gli ac-
quisti i consumatori privile-
giano i discount alimentari
(+1,7 per cento negh otto
mesi, in base ai dati Istat), a
dimostrazione che, anche
per le spese obbligate come
quelle per gli alimenti si ten-
de a risparmiare, spesso ri-
nunciando alla qualita. Co-
me rileva 'Osservatorio Cen-
sis-Confcommercio la situa-
zione economica delle fami-
glie si va aggravando, con il
Pil previsto in calo del 2,3
per cento nel 2012 e dello 0,8
per cento nel 2013, mentre
aumenta la pressione fiscale

su imprese e famiglie del
45,5 per cento. “In questa si-
tuazione - conclude Ghini -
¢inevitabile che i consumato-
ri riducano drasticamente
gh acquisti (-3,3 per cento
nel 2012, -0.9 per cento nel
2013) e peggiori il clima di
fiducia. Anche nelle nostre
campagne la situazione ¢
estremamente difficile, con
le imprese che non riescono
a far quadrare i conti per la
pressione fiscale ed i costi in
crescita, m primo luogo per
il gasolio”.

Un circolo vizioso da cui
non si salva nessuno dal pri-
mo alf'ultimo anello della ca-
tena.
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